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Objectius 

Ā Potenciar i incrementar les pernoctacions 

Ā Producte definit amb un άǊŜŀŘȅ to ǎŀƭŜέ 

Ā Maximitzar inversions a França respecte a Espanya 

Ā Rendibilitzar la inversió de ƭΩŀŎŎƛƽ 

Ā Coneixement  global de la oferta turística ŘΩ!ƴŘƻǊǊŀ 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   

Ā Allargar la presència ŘΩ!ƴŘƻǊǊŀ en mitjans  a través dels diferents canals 
       (TTOO + Partners + Client final) des de novembre fins a mitjans de març 
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Poder adquisitiu: Mitjà-baix, mitjà, mitjà-alt  
Edat:  + 18 anys  
Segment: Joves i parelles sense fills  
  Famílies amb nens  
   
Hàbitat:  Majoritàriament urbà  
 
Àmbit:  Espanya: Catalunya, València, País     
  Basc i Madrid 

  França: Midi-Pyrénées, Aquitaine,    
                  Languedoc Roussillon,  
  *Poitou-Charentes i Pays de la Loire  
  Portugal: Lisboa i Oporto 

Target 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   
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Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   

Consumidor 
Final  

Ā Espanya 

Ā França 

Ā Portugal 

Ā Període: 09/ 01-25/ 03 
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Campanya Consumidor Final 

Objectius de la Imatge de la campanya 

incitar a la pernoctació del client en el 
consum del producte ŘΩƘƛǾŜǊƴ 

comunicar un package άski Ҍ ƘƻǘŜƭέ ŀ ǘǊŀǾŞǎ 
ŘΩǳƴ microsite específic 

Campanya de Producte 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   
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Campanya Consumidor Final 

Producte-preu 

Claim campanya: 
casem ƭΩŜǎǉǳƝ amb 
ƭΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘ 

άCall to actionέ 
www.vineaandorra.com 

Compra directa del producte 
mitjançant una White Label 

Condicions del 
package 

http://www.vineaandorra.com/
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Gràfiques 
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Gràfiques 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   
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Gràfiques 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   
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Microsite 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   
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Booking Engine 
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Espot Promocional 

ĀCampanya de producte 
conceptualment i gràficament 
forta amb  interacció entre 2 
personatges basada en una 
situació còmica amb un final 

ƛƳǇǊŜǾƛǎƛōƭŜΧΦ 

Andorra Turisme ς Campanya  Hivern   



PLA DE MITJANS 

OFFLINE Mitjà Àmbit  Suport Durada/insercions 

TV Catalunya TV3+3/24+C33/Esports3/8tv 6 setmanes 

País Basc ETB 6 setmanes 

EXTERIOR Madrid 200 opis 4 setmanes 

2 tanques especials 2 setmanes 

Pantalla gegant Centre ciutat 2 setmanes 

València Busos centre ciutat 6 setmanes 

PREMSA Madrid  Suplement El Pais: On Madrid 
Suplement El Mundo: Luna de Metropoli 

5 insercions 
4 insercions 

Catalunya Suplement La Vanguardia: Què fem? 
Ideias+Teletodo+El Periodico 

7 insercions 
9 insercions 

País Basc GPS-El Correo 
Suplement Diario Vasco: Finde 

5 insercions 
6 insercions 

València  Suplement Levante: Cartelera 7 insercions 

ONLINE Catalunya, 
València ,País 
Basc, Madrid 

Campanya Display/ Email Marketing /CPL/Xarxes 
verticals/ Facebook/Google Adwords/Adsense 

Del 09/01 al 25/03 
 

Nacional Screen Planning (xarxes viralització) 4 setmanes 09/01/2012 14 

Pla de Mitjans Espanya 

 
Ā Inversió total: 900.000 ϵ 
      70% offline ς 30% online 

 


